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A Bologna, dal 24 al 26 giugno, la manifestazione internazionale con tre giorni di immersione totale nell'innovazione

Wim: mette al centro quattordici sfide del futuro
tra Intelligenza artificiale, robotica e cybersicurity

488- 001- 001

BOLOGNA - Oltre mille speaker da
tutto il mondo, piti di ottocento esposi-
tori, oltre cinquanta delegazioni estere
e venti padiglioni internazionali, star-
tup, investitori, istituzioni, centri di ri-
cerca provenienti da novanta Paesi,
con rappresentanti da Europa, Africa,
America del Nord e del Sud, Asia e
Medio Oriente. Dal 24 al 26 giugno,
torna, a BolognaFiere, il “Wmf-We
Make Future 20267, il piu grande
evento internazionale sull’innova-
zione. Tre giorni di immersione totale
nel futuro che ci aspetta, ma anche tre
giorni per capire come orientarsi verso
modelli piu sostenibili, inclusivi ed
equi grazie alle tecnologie Ai, Tech e
Digital.

Al centro dell’edizione il tema
“Build What Matters” ¢ le 14 Future
Challenges che attraversano i princi-
pali settori strategici dell’innovazione
globale, dall’Intelligenza artificiale
allarobotica, dalla space economy alla
cybersecurity, fino a salute, finanza,
mobilita, cultura e futuro del lavoro. In
programma oltre novanta stage forma-
tivi, incontri B2B, eventi dedicati a
startup e open innovation stakeholder,
showcase tecnologici, concerti e con-
fronti sul Mainstage con rappresentanti
delle istituzioni europee, Big tech, ri-
cerca scientifica, giornalismo, impresa
e cultura. Da record i numeri dell’edi-
zione 2026 che si sviluppera su 70.000
mq e nove hall di BolognaFiere.

Unica fiera internazionale certifi-
cata in Italia dedicata all’innovazione,
il Wmf ¢ ideato, prodotto e organizzato
da Search On Media Group. La mani-
festazione si svolge con il patrocinio
della Commissione europea, del mini-
stero degli Affari esteri e della Coope-
razione Internazionale, della Regione
Emilia-Romagna e del Comune di Bo-
logna; con il supporto del Ministero, di
Ice, Agenzia per la promozione al-
I’estero e [’internazionalizzazione
delle imprese italiane e della Regione
Emilia-Romagna; in partnership con
Visit Emilia-Romagna e con la colla-
borazione di BolognaFiere, Cineca ed

Esa (European space agency).

“Build What Matters” rappre-
senta una chiave di lettura che ri-
chiama la responsabilita di orientare
tecnologie, competenze ¢ modelli di
sviluppo verso c¢io che genera valore
reale. Un messaggio che attraversa
I’intera manifestazione e che trova ap-
plicazione nelle 14 Industry e nelle 14
Sfide del futuro individuate dal Wmf
(Al robotica, space economy, cyber-
security, food, salute, mobilita, fintech,
turismo, media, cultura digitale, la-
voro, energia, GovTech e smart cities),
ambiti nei quali imprese, startup, isti-
tuzioni, ricerca e investitori si con-
fronteranno su tecnologie, modelli e
progettualita capaci di generare im-
patto concreto su persone, territori e
comunita.

La zona espositiva sara articolata
in distretti e aree tematiche dedicate
alle principali applicazioni dell’inno-
vazione. Dallo Startup district agli
spazi dedicati a open innovation, tech
transfer e progetti realizzati con fondi
Pnrr, il Wmf offrira una lettura con-
creta delle tecnologie che stanno tra-
sformando imprese, servizi, lavoro,
sanita e mercati.

Sul fronte del tech transfer, anche
grazie alla presenza dell’Ufficio ita-
liano brevetti ¢ marchi (Ubim) e del-
I’UfTicio brevetti europeo, ’attenzione
sara rivolta alla valorizzazione della ri-
cerca, della proprieta intellettuale e del
trasferimento di competenze verso il
mercato. Ampio spazio anche agli am-
biti Health & Ai, con realta come Fon-
dazione Gimbe, Istituto italiano di
tecnologia (lit) e Cosmofarma, Ai &
Work, Coding e FinTech & Digital
Assets. Tra i settori verticali dell’area
espositiva anche Ai Manufacturing,
dedicato all’impatto dell’intelligenza
artificiale su produzione, automazione
e trasformazione industriale. In evi-
denza anche I’ Automotive, tra mobi-
lita elettrica, nuovi modelli di
produzione e test drive con veicoli
elettrici. Spazio infine al distretto mu-
sicale e culturale, con Billboard Italia e
il Mic (ministero della Cultura), e al-
I’area sport e gaming, che coinvolgera
realtd e partner come Vero Volley,
Figh (Federazione italiana giuoco han-
dball).

Accanto agli spazi espositivi, il
Wmf offrira un programma articolato
di incontri B2B, business matching,
side event dei partner ¢ momenti di
networking professionale, pensati per
agevolare il dialogo tra imprese, star-
tup, investitori, istituzioni, centri di ri-
cerca ¢ stakeholder dell’open
innovation. Presenti anche venti padi-
glioni internazionali, tra cui Belgio,
Costa d’Avorio, Regno Unito, Corea
del Sud, Guatemala, Grecia ¢ Pale-
stina. Da segnalare la partnership stra-
tegica tra Ice Agenzia e Search On che
punta a dare un forte impulso all’inter-
nazionalizzazione dell’innovazione
italiana.

Sfruttando la capillarita della pro-
pria rete estera, Ice ha promosso
un’importante azione di incoming che
portera a Bologna 73 delegati e inve-
stitori internazionali provenienti da 22
Paesi, con I’obiettivo di generare op-
portunita concrete di business, mat-
chmaking e crescita globale per
imprese e startup. Ampio spazio sara
dedicato alla formazione, con oltre 90
stage in tre giorni € un programma co-
struito insieme alla Community del
WMF e in dialogo con i principali
trend di mercato, tra Al, Digital Mar-
keting, Tech e Innovazione.

Spazio anche al Music Fest, il fe-
stival musicale del Wmf che per tre
giorni portera a BolognaFiere concerti,
performance live e momenti di appro-
fondimento dedicati all’evoluzione
dell’industria musicale. L’edizione
2026 vede Billboard Italia come media
partner e prevede anche lo stage Music
& Art, realizzato in collaborazione con
Billboard Italia, dove professionisti,
artisti e player del settore si confronte-
ranno sui nuovi scenari della musica
tra intelligenza artificiale, streaming,
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media, grandi produzioni, creativita e
rapporto tra artisti e fan. Su un altro
palco dedicato in area fieristica, spazio
invece a venti band emergenti: le sele-
zionate dal contest del Wmf che si esi-
biranno  davanti al  pubblico
internazionale durante la tre giorni.

Ogni giornata della manifesta-
zione vedra inoltre concerti e perfor-
mance sul palco principale con 1
Patagarri, Francesco Cavestri, Naip,

Dardust, Lundini & I VazzaNikki e Di-
tonellapiaga. Grande attesa per il con-
certo di chiusura proprio con

Ditonellapiaga, che portera al Wmf la
sua unica tappa bolognese.
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